
Salesperson 2009

En ouvrant la voie à sa nouvelle
expérience de recherche via le
partage d'information entre
cyber-acheteurs, le " Salesperson
2009 "  analyse précisément le
comportement d'achat en ligne
des internautes!

Le " Salesperson 2009 " met en
avant les centres d'intérêt et les
choix des autres internautes et
s ' en  se r t  comme t r i s  e t
affinements pour la recherche.

La nouvelle dimension sociale du shopping en ligne!

Les nouvelles applications
du “Salesperson 2009”:

Le " Trend Blaster " de Celebros identifie rapidement les
tendances du marché et classe les produits de manière
pertinente afin d'optimiser les ventes.

C lasse les  résu l tats  par
indicateurs sociaux: Meilleures
ventes, notations clients, avis
c l ients ,  popular i té ,  etc…
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Offrez à vos clients la
possibilité de partager les
produits de leurs choix avec
leurs amis via les mails et
les  réseaux  soc iaux.

Montrez aux clients les avis
des autres internautes
intégrés dans les pages de
recherche. Utilisez les avis
clients afin de trier les
résultats de recherche.

Le Filtre social

Partager avec ses amis

Le Nuage de mots clés

Avis clients intégrés

Les utilisateurs veulent savoir
ce que pensent les autres
internautes, Le nuage de
recherche montre les requêtes
les plus fréquentes, ainsi que
les produits et les marques les
plus recherchés.



Salesperson 2009

" Le "Salesperson 2009" nous permet de
suivre de près les tendances du marché
ainsi que les centres d'intérêts des
acheteurs. Il identifie immédiatement les
top ventes puis les pousse en avant.
Nous sommes aujourd'hui capables
d'augmenter considérablement nos ventes
à partir de notre catalogue et de notre
trafic existant ".

Proposer une sélection facile
de prix dans les résultats de
recherche.
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A v e c  u n e  i n t e r f a c e
utilisateur beaucoup plus
moderne et novatrice,
é levant  le  n iveau de
l'expérience shopping vers
de nouveaux horizons, le
" Salesperson 2009 " vous
offre :

"Le  Look"

C o m p a r e r  f a c i l e m e n t
plusieurs produits affichés
dans la page de résultats.

Comparaison de produit

Echelle de prix

Augmenter la v is ib i l i té ,
l'efficacité et l'attrait pour le
champ de recherche en
proposant des exemples de
requêtes.

Mise en relief du champ de recherche

Pinny Gniwisch - EVP,
Marketing, ICE.com

Consulter les caractéristiques
d'un produit instantanément
en naviguant parmi les
résul tats  de recherche.

Vue rapide d'un produit

Liens vers des démonstrations
v idéo  de  p rodu i t  pour
améliorer la présentation du
produit.

L iens Vidéo

Lien vidéo

Avis client
intégrés

Partagez!


